VOZ DO BRASIL



O Ministério das Comunicagoes
(MCom) abriu a Consulta Publica n°
2/2024 para a elaboracao do calenda-
rio de retransmissao de “A Voz do Bra-
sil”no ano de 2025.

Emissoras, instituicdes e cidadaos inte-
ressados devem encaminhar suas su-
gestdes até o dia 31 de janeiro por meio
da plataforma Participa + Brasil, clican-

do aqui.

Vale lembrar que somente serao aceitas
as contribuicdes que atenderem aos se-
guintes critérios:

- Indicar as datas e horarios previstos
para flexibilizacao ou dispensa da re-
transmissao;

- Especificar a abrangéncia da flexibili-
zacao ou dispensa (se nacional, estadu-
al, distrital ou municipal);

- Comprovar o excepcional interes-
se publico na divulgacdao de eventos,
manifestacbes ou acontecimentos de
grande apelo ou repercussao publica,
seja de ambito nacional, estadual, dis-
trital ou municipal;

- Comprovar a absoluta incompatibi-
lidade com os horarios originais de
retransmissao do programa A Voz do
Brasil, conforme disposto no art. 185 da
Portaria GM/MCOM ne 1, de 2023.

O MCom esclarece que, em determi-
nados municipios ou estados, podem
ocorrer datas, transmissdes ou eventos
festivos especificos que coincidam com
o horario do programa oficial de infor-
macoes dos Poderes da Republica.

Nesses casos, ha a possibilidade de fle-
xibilizacao ou até mesmo dispensa da
retransmissao.



https://www.gov.br/participamaisbrasil/calendario-de-flexibilizacao-e-dispensa-da-obrigacao-de-retransmitir-a-voz-do-brasil-2025
https://www.gov.br/participamaisbrasil/calendario-de-flexibilizacao-e-dispensa-da-obrigacao-de-retransmitir-a-voz-do-brasil-2025

Chamamento para servico de RTV primario
esta aberto ate final de janeiro

O Ministério das Comunica¢des pu-
blicou, em 27 de dezembro de 2024,
a Portaria n° 15.702, que altera o cro-
nograma do Plano Nacional de Ou-
torgas (PNO) 2023/2024/2025 para
o servico de retransmissao de radio-
difusao de sons e imagens (PNO RTV
2023/2024/2025).

Com isso, foi divulgado o novo Edital
de Chamamento n° 224/2024/MCOM,
visando selecionar pessoas juridicas in-
teressadas na execucao do Servico RTV,
em carater primario e com tecnologia
digital.

O prazo para apresentacao das manifes-
tacoes de interesse vai até 31 de janeiro,
sendo exclusivo para empresas conces-
sionarias do servico de radiodifusao de
sons e imagens.

As manifestacbes devem ser enviadas

por meio de um formulario eletrénico
disponivel na pagina do Ministério das
Comunicacoes, acompanhado da docu-
mentagao exigida no Edital.

Vale lembrar que a manifestacao deve
indicar um Unico municipio e canal,
conforme listado no Anexo 1 da publi-
cacao.

O Ministério das Comunicacoes refor-
ca que a participacao no Chamamento
Publico nao garante autorizacao, nem
confere preferéncia para a execucao do
servico.

Apos a selecao, a pasta verificara se os
requisitos para a autorizacao do servico
de RTV sao atendidos, conforme a or-
dem de classificacao das empresas.

Para conferir a publicacao completa no
Diario Oficial da Uniao, clique aqui.



https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/portaria-mcom-n-15.702-de-26-de-dezembro-de-2024-604363021
https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/edital-n-224/2024/mcom-604080600
https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/edital-n-224/2024/mcom-604080600
http://www.gov.br/mcom/pt-br/assuntos/radio-e-tv-aberta/pno_rtv
http://www.gov.br/mcom/pt-br/assuntos/radio-e-tv-aberta/pno_rtv
https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/edital-n-224/2024/mcom-604080600

Lideres de marketing vém investindo em
publicidade no radio

O radio continua sendo um meio pode-
roso e eficaz para a comunicacdo, capaz
de gerar impactos significativos e ofere-
cer vantagens que outros formatos po-
dem nao alcangar com a mesma consis-
téncia e eficiéncia.

A publicidade no radio impacta os con-
sumidores em diferentes contextos.

Entenda as principais duvidas sobre o
meio e descubra por que muitos profis-
sionais de marketing estdao investindo
nesse formato.

Por que o radio é relevante para as
marcas que buscam impactar grandes
audiéncias?

O radio alcanca uma audiéncia ampla
e diversificada, engajando os ouvintes
durante atividades didrias, como no
transito ou ao preparar o almoco. Isso
cria oportunidades para exposicao da
marca em momentos em que outros
meios nao conseguem atingir.

O radio é, de fato, um gerador de ne-
gocios?

Sim, o radio evoluiu para se adaptar ao
comportamento dos consumidores,
oferecendo excelente custo-beneficio,
segmentacao eficiente e impacto dire-
to. Em 2024, o radio ja havia veiculado
mais de um milhao de minutos de pu-
blicidade, mostrando a confianca das
marcas nesse meio.

O radio esta pronto para o futuro di-
gital?

Sim, o radio tem se digitalizado, trans-
mitindo conteudo via streaming e inte-
grando-se a plataformas online, o que
amplia seu alcance. A ascensao dos po-
dcasts também reforca a relevancia do
radio no cenario digital.

Por que a publicidade no radio é tao
eficaz?

Estudos mostram que o radio oferece
uma relagao custo-beneficio superior
a varias plataformas digitais, além de
estabelecer uma forte conexao emo-
cional com os ouvintes. Isso aumenta
a lembranca da marca, a confianga e o
impacto nas vendas.

Este informe contou com informagées do Ministério das Comunicagées e da SET Brasil



Nota de pesar

E com profundo pesar que a Associacdo
Brasileira de Radio e Televisao (Abratel)
recebe a noticia do falecimento da jor-
nalista Miriam Aquino, fundadora e edi-
tora do portal Tele.Sintese.

Com mais de 30 anos de trajetoéria, Mi-
riam foi uma referéncia nacional no jor-
nalismo especializado em telecomuni-
cacoes e tecnologia.

Sua contribuicao para a Comunicacao
brasileira deixa um legado de ética, ex-
celéncia e conhecimento.

Neste momento de dor, manifestamos
nossa solidariedade aos familiares, ami-
gos e colegas que tiveram o privilégio
de conhecer Miriam Aquino e acompa-
nhar seu trabalho exemplar.



