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A Abratel deu a largada para a orga-
nização da comitiva brasileira rumo à 
NAB Show 2026. O evento, considerado 
a maior feira de mídia, broadcasting e 
tecnologia do mundo, ocorrerá de 18 
a 22 de abril em Las Vegas, nos Estados 
Unidos.

Após o sucesso da missão realizada em 
2025, a associação busca agora ampliar 
o escopo técnico da visita, preparando 
as emissoras e associadas para um ce-
nário de convergência tecnológica.

A estratégia para o próximo ano vai 
além da infraestrutura. Segundo Samir 
Nobre, diretor-geral da Abratel, o obje-
tivo é aprofundar o conhecimento ad-
quirido na última edição. 

“Nesse ano, a comitiva teve a oportu-
nidade de acompanhar apresentações 
técnicas exclusivas dos principais for-

necedores de infraestrutura e de tec-
nologia de todas as camadas da TV 3.0”, 
relembra. 

Para 2026, a meta é mais ambiciosa: 
“A ideia é acompanhar não apenas as 
inovações para a implementação da 
TV 3.0, mas associar a Inteligência Arti-
ficial como um componente essencial 
na modernização de performance das 
emissoras de televisão e de rádio”, des-
taca o diretor.

A mobilização do setor é vista como vi-
tal para este momento de transição da 
TV 2.5 para a TV 3.0. André Dias, supe-
rintendente de Rede da RECORD e vi-
ce-presidente de Televisão da Abratel, 
reforça o convite para que as emissoras 
integrem o grupo.

 “Mais uma vez, a NAB será o palco mun-
dial de novas tecnologias, inovações 
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e discussões sobre o futuro da mídia. 
Queremos que você — emissora RE-
CORD e associado Abratel — faça parte 
dessa brilhante comitiva. O quanto an-
tes, reservem as suas passagens, mon-
tem as suas equipes e contem com o 
nosso apoio”, convoca.

Planejamento e atenção aos vistos

Para viabilizar a logística da viagem, a 
Abratel renovou a parceria com a agên-
cia Brazilusa Turismo, oferecendo su-
porte personalizado aos integrantes da 
comitiva através do código NAB26BR. 

Esse apoio profissional chega em um 
momento decisivo, já que especialis-
tas alertam para a necessidade de um 
planejamento imediato, impulsionado 
principalmente pelo aumento na pro-
cura por vistos americanos e pela espe-
culação sobre novas taxas consulares.

Sandra Cruz, coordenadora de Feiras e 

Eventos da Brazilusa, explica que, em-
bora a nova taxa Visa Integrity Fee ainda 
não esteja em vigor, a incerteza gerou 
um volume maior de solicitações, im-
pactando as filas nos consulados. 

Atualmente, a espera para o visto de 
turismo e negócios (B1/B2) varia de um 
mês no Rio de Janeiro a até dois meses 
em Brasília e Recife. Por isso, a recomen-
dação é preencher o formulário DS-160 
e agendar as entrevistas o quanto antes.

O fator econômico também pesa na de-
cisão de antecipar a compra. A inflação 
em Las Vegas e a alta demanda hote-
leira tornam os pacotes fechados com 
antecedência significativamente mais 
baratos e com melhores condições de 
parcelamento. Além disso, a agência 
trabalha com bloqueios aéreos e hote-
leiros que garantem tarifas especiais, 
mas que possuem quantidade limitada.

Para garantir uma entrada tranquila 
nos Estados Unidos, a organização da 
comitiva providencia cartas-convite 
oficiais da NAB endereçadas aos parti-
cipantes, documento que, somado ao  
seguro-viagem e aos vouchers de  
hospedagem, facilita o processo na 
imigração americana.

Serviço: Os interessados em inte-
grar a comitiva com condições es-
peciais devem entrar em conta-
to informando o código NAB26BR: 
Sandra: (11) 95439-1923 
sandra@brazilusa.com.br
Joanna: (11) 95062-2319 
joanna@brazilusa.com.br
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Radiodifusão comercial em debate na Anatel 
reúne setor e reforça importância da TV 3.0

Representantes das emissoras de rádio e 
televisão e especialistas do setor participa-
ram, no último dia 28, em Brasília, do semi-
nário promovido pela Agência Nacional de 
Telecomunicações (Anatel) sobre o cenário 
atual e as perspectivas da radiodifusão co-
mercial no Brasil.

O painel contou com a participação do 
conselheiro da Anatel, Octavio Pieranti; do 
diretor-geral da Abratel, Samir Nobre; e do 
presidente-executivo da ABERT, Cristiano 
Lobato Flôres.

Durante sua fala, Nobre destacou que a 
radiodifusão vive um momento de trans-
formação, impulsionado pelos novos há-
bitos de consumo. Segundo ele, a TV 3.0 
surge para integrar o ambiente conectado 
e responder ao comportamento atual do 
telespectador, que hoje divide sua atenção 
entre a TV aberta tradicional e as TVs co-
nectadas.

O diretor-geral lembrou que, embora o 
tempo médio diário de consumo perma-
neça próximo ao registrado no auge da ra-
diodifusão em 2007, o cenário atual exige 
mais dinamismo e reação do setor. “A TV 
aberta continua tendo um impacto enor-
me, especialmente em grandes eventos, e 
isso é percebido pelo mercado”, afirmou.

Samir também abordou a diferença de im-
pacto entre campanhas publicitárias na TV 
e no digital. Segundo ele, mesmo com ca-
sos pontuais de viralização online, a força 
da publicidade televisiva ainda é incompa-
rável em alcance e retenção de atenção. 

“No digital, o tempo real de visualização é 
muito baixo. A TV segue entregando cam-
panhas marcantes, que ficam na memória 
do público. Os meios não concorrem dire-
tamente — cada um tem sua função, mas 
não dá para comparar as entregas”, com-
pletou.



Rádio segue como meio essencial para impulsionar 
espírito natalino e vendas no varejo

Às vésperas da semana mais movimen-
tada do varejo, uma série de levanta-
mentos reforça o rádio como platafor-
ma essencial para engajar audiências e 
alavancar resultados nas festas. 

Dados da Nielsen e da Katz Media mos-
tram que o alcance do meio permane-
ce alto e estável (entre 76% e 78%) nos 
feriados, enquanto grades temáticas de 
Natal chegam a gerar um crescimento 
de audiência superior a 34%. 

O fator emocional atua como motor 
desse consumo: 90% dos ouvintes afir-
mam ficar mais animados para as com-
pras ao ouvir a programação festiva, 
vendo os anúncios como mais influen-
tes nesse período.

A efetividade publicitária se confirma 
em casos práticos e métricas financei-
ras. Estudos sobre campanhas de gran-
des varejistas, como a Amazon, indi-
cam que ouvintes de rádio apresentam 
maior recordação de marca e intenção 
de compra. 

Além disso, modelagens revelam que 
migrar 20% do orçamento de TV para 
o rádio pode elevar o alcance total da 
campanha em 53%. 

O retorno sobre investimento 
(ROI) fecha a conta a favor do meio: o 
rádio gera, em média, US$ 15 em ven-
das para cada dólar investido, chegan-
do a US$ 23 no segmento de supermer-
cados.

5Este informe contou com informações e fotos da  EAF/assessoria e Anatel



Programa Brasil Antenado: Últimos dias para famílias 
de 77 cidades do Norte e Nordeste solicitarem 

nova parabólica digital 
Termina no dia 13 de dezembro o prazo 
para famílias de 77 cidades do Norte e 
Nordeste solicitarem a instalação gra-
tuita da nova parabólica digital. 

A iniciativa integra a “Fase A” do Pro-
grama Brasil Antenado, liderado pelo 
Ministério das Comunicações e pela 
Anatel, e é voltada para inscritos no Ca-
dÚnico residentes no Ceará, Maranhão, 
Pará, Pernambuco, Piauí e Rio Grande 
do Norte. 

A prorrogação da data limite tem como 
objetivo assegurar que as mais de 220 
mil famílias aptas nessas regiões não fi-
quem sem acesso à informação e ao en-
tretenimento com sinal de qualidade.

O processo é totalmente gra-
tuito, incluindo o kit e a instala-
ção, e deve ser agendado pelo site 
brasilantenado.org.br ou pelo telefone 
0800 729 2404. 

O impacto da mudança é imediato: be-
neficiários que já receberam o equipa-
mento, como a pernambucana Débora 
Soares, celebram a volta da TV com ima-
gem limpa como uma alternativa de la-
zer fora das telas do celular.

Segundo Leandro Guerra, CEO da EAF, 
a missão é garantir que esse direito 
fundamental chegue a todos, especial-
mente em regiões com sinal de TV aber-
ta insuficiente.

Para reforçar a mobilização nesta reta 
final, a Caravana Brasil Antenado segue 
percorrendo municípios do Rio Grande 
do Norte e do Maranhão até o encerra-
mento do prazo. 

A unidade móvel oferece atendimento 
presencial e demonstrações práticas da 
tecnologia, contando com o apoio de 
prefeituras e CRAS locais para auxiliar a 
população no agendamento.


